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EDES ELMENYEK BECSBEN,
AVAGY A CSOKOLADE KULTURALIS REPREZENTACIOJA A
HEINDL SCHOKOMUSEUMBAN

A vilag feloszthaté azokra: akik kenyér
nélkiil eszik a csokoladét; akik nem birjak
megenni a csokoladét, hacsak nem kap-
nak hozza egy kis kenyeret; akiknek nincs
csokoladéjuk, és akiknek nincs kenyeriik.

(Stefano Benni):

Bevezetés

A gasztronomiai tartalmakat szinre vivé memoriaintézmények a kortars mizeumi
praxisban a szimbolikus reprezentaci6 4j dimenzi6éjanak megteremtésére toreked-
nek nemzetkozi szinten. Sajat ttjukat jarva fogalmazzak meg iizeneteiket, melyek
kifejezésre juttatasara tobb tényezd egymast erdsité hatasa jellemzd. Gytjteményi
gyakorlatukra Rosemary J. Coombe és Lindsay M. Weiss nyomén?2 az 6rokségal-
kotas és a fogyasztaskutatas antropologiai szemlélete egyiittesen alkalmazhato
olyan fogalmak mentén mint kozosségi értékképzés, 6rokség és piaci racionalitas
kozotti kapesolat, vasarloi szokasok mogott meghtzodd dontési folyamatok, meg-
valtozott fogyaszt6i magatartas, turizmusiparra épiilé6 gazdasagi szemlélet, kor-
nyezeti fenntarthat6sag, élelmiszerbiztonsag, illetve fair trade kereskedelem. E
vonatkozasokban emlithet6 a barcelonai Museu de la Xocolata, a kolni Scho-
koladenmuseum, a hamburgi Chokoversum, a bécsi BO-YO Chocolate Museum,
valamint a Heindl SchokoMuseum tematikus tarlata. A csokoladé-el6allitas mun-
kafolyamatait, targyi vilagat és eszkoztarat lattaté kiallitasok arra is példaként szol-
galnak, milyen sokrétii kulturalis jelentéstartalom kapcsolodhat mtzeumi kozeg-
ben egy gasztronémiai 6rokségként (kulinarisches Erbe)3 kezelt élelmiszerhez.
Jelenlegi tanulmany egy vilagszerte ismert és kedvelt édesipari termék kul-
turélis olvasatanak, intézményesiilésének és tarsadalmasitasanak t6bb szemponta
vizsgalatat oleli fel. A csokoladé kommodifikacidjanak egyik plauzibilis osztrak
modelljét a bécsi Heindl Schokofabrik kollekcioképzési metédusan keresztiil mu-
tatom be. Massimo Montanari,4 a bolognai egyetem emeritus professzoranak

t Ilmondo si divide in: quelli che mangiano il cioccolato senza il pane; quelli che non riescono a mangiare
il cioccolato se non mangiano anche il pane; quelli che non hanno il cioccolato; quelli che non hanno
il pane.” BENNI, Stefano: Margarita dolcevita. Ford. NADOR Zs6fia, Scolar Kiado, Bp., 2015.

2 V6. COOMBE, Rosemary J.—WEISS, Lindsay M.: Neoliberalism, Heritage Regimes and Cultural
Rights. = MESKELL, Lynn (ed.): Global Heritage. A Reader. Wiley—Blackwell, Hoboken, 2015, 43—69.

3V06. REUTER, Jorg—REHN, Manuela: Unser kulinarisches Erbe. Lieblingsrezepte der Generation
unserer Grofeltern. Becker Joest Volk Verlag, Hilden, 2021.; FLAMMER, Dominik—MULLER, Syl-
vian: Das kulinarische Erbe der Alpen. AT Verlag, Aarau, 2022.

4 V6. MONTANARI, Massimo: Ehség és b6ség. A taplalkozas eurdpai kultirtorténete. Ford. KOVENDY
Katalin. Atlantisz, Bp., 1996.; MONTANARI, Massimo: Food Systems and Models of Civilization =
FLANDRIN, Robert—-MONTANARI, Massimo (eds.): Food: A Culinary History. Columbia
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taplalkozastorténeti megkozelitése nyoman és a kulturélis transzfer perspektiva-
jabols gbresé ala veszem a termék szimbolikus tartalmainak valtozasat, a hozza
kothet6 viszonyulasmobdokat, szocialis gyakorlatokat. Az analizis az artefaktumok,
a kiallitotér és a tervszerl gytijteményezés kozotti osszefiiggések kibontasa soran
fejti fel a csokoladé statuszvaltasanak torténeti hatterét, a hozza tarsitott sdritett
kodok jelentésrétegeit. A 20. szazad végétbl megfigyelhet§ az a muzeoldgiai irany-
vonal,® mely egyre inkabb torekszik a gasztrondémiai javakat Gjraértelmezni, azo-
kat a memoriaintézmények falai k6zé hozni sajatos reprezentacids kereteket és
stratégiakat 1étrehozva szamukra. Kérdésként fogalmazdédik meg, miként kapcso-
16dik be a Heindl SchokoMuseum térlata e tendenciaba.

A csokoladéhoz tarsitott tobbletjelentések értelmezd kozege

A csokoladé csabité vilaga (Verfiihrerische Welt der Schokolade) cimi kiallitas
végigkiséri a termék el6allitaisanak folyamatat, presztizs- és a mindennapi fo-
gyasztasba vald beépiilését. A kuratori koncepciora jellemz8, hogy a schultze-i Er-
lebnisgesellschaft” jegyében rendezi be az egyes termeket, igy a bemutatétérben
az értékmegOrzés és az ismeretatadas mellett az élményszertiség nagy jelentGséget
kap. A magankézben 1év6 mizeum sajatos rendezési elve révén — domindnsan az
érzékszervek bekapcsolasaval — kelti életre a multta tett jelent, egyuttal torekszik
megfelelni a nyitott mazeums3 kritériumainak is, igy a tarsadalmi kérdéseket a kul-
tartorténet, az etnografia és az antropologia perspektivajabol igyekszik megra-
gadni, azaz a képekkel, szovegekkel tortén6é dokumentél4son tdal ramutat a csoko-
ladétermesztés, -kereskedelem, -fogyasztas mogott meghazodo szocialis kontex-
tusra. A kiallitok a jelenkutatas szempontjait figyelembe véve elsGsorban nem a
klasszikus értelemben vett miitargyak kozzétételére helyezik a hangsilyt, hanem
olyan artefaktumok megismertetésére, amelyekre az Alltagsgeschichte? is reflek-
tal. Eziranyt elgondolasaikat a kortars muzeolégidban gyakran alkalmazott info-
tainment és edutainment metodikajanak egylittes alkalmazasaval val6sitjak meg.
A SchokoMuseum mint komplex médium? agy teremt kapcsolatot a latogatoval,
hogy az informéaciokozvetités mellett a kozonség aktivitasara is szamit. A barokk

University Press, New York, 1999, 69—78.; MONTANARI, Massimo: Food is Culture. Arts and Tra-
ditions of the Table: Perspectives of Culinary History. (trans.) SONNENFELD, Albert. Columbia
University Press, New York, 2006.

5 V6. TURGEON, Laurier—-DELAGE, Denys—OULLETT, Réal: Transferts culturels et métissages. Améri-
que/Europe, XVI¢c — XXe siécle. Cultural Transfer, America and Europe. 500 Years of Inter-
culturation. Publié par L’Harmattan—Les Presses de I Université Laval, Paris—Québec, 1996.

6 V6. VERGO, Peter (ed.): The New Museology. Reaktion Books, London, 1989.

7V6. SCHULZE, Gerhard: Die Erlebnisgesellschaft. Kultursoziologie der Gegenwart. Campus Verlag,
Frankfurt am Main, 1992.

8 V6. DREYER, Matthias—WIESE, Rolf (Hrsg.): Das offene Museum. Rollen und Chancen von Museen in
der Biirgergesellschaft. Forderverein des Freilichtmuseums am Kiekeberg, Ehestorf, 2010. FRAZON
Zsofia (szerk.): Nyitott muzeum. Egyiittmiikodés, részvétel, tarsadalmi miizeum. Néprajzi Mu-
zeum, Bp., 2018.

9 LUDTKE, Alf (Hrsg.): Alltagsgeschichte. Zur Rekonstruktion historischer Erfahrungen und Leben-
sweisen. Campus Verlag, Frankfurt am Main—New York, 1989.

1o DE CARO, Laura: Moulding the Museum Medium: Explorations on Embodied and Multisensory
Experience in Contemporary Museum Environments. = ICOFOM Study Series, 43b (2015), 55—70.
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stilust Schloss Alterlaa k6zelében 1étrehozott mtizeum belsé épitészeti struktaraja

alapvet6en meghatarozza a kiallitasi atvonalat, egytttal a tarlat dramaturgiai

megformalasat is befolyasolja.

1. Gbra: A Heindl SchokoMuseum épiilete a kiilvarosi Liesingben.
Forras: https://www.wien-ticket.at/de/service/house/638/Schokomuseum-Heindl.

A t6bbszintes épiiletben az installacios elemek elhelyezése — példaul az el-
csarnokban a Mozartot és Wittelsbach Erzsébetet megjelenit§ fotésarok,™ a be-
mutatotérben felllitott csokoladékutak, a targyak figyelemfelkeltd elrendezése, a
szinek, a formak, a vizualis alltziok egyiittes hasznalata — segiti el§ a kronologia
alapjan osszedllitott anyag arnyalt szinrevitelét.

A mizeumtira egy mexik6i maszkokkal diszitett, klimatizalt helyiségben
kezdédik. A Schoko-Kinoban levetitett csaknem tizperces kisfilm bemutatja a
tobbgeneracios Heindl csokoladéiizem alakulastorténetét, melybdl kideriil, hogy
id6sebb Walter és Maria Heindl 1953-ban Bécs V. keriiletében, a Margareten nevii
varosrészében hozza 1étre Confiserie Heindl néven vallalkozasat. Az idGsebb Wal-
ter Heindl szakképzett cukraszként kizardlag kiilonleges édesipari termékeket —
tobbek kozott lik6rrel toltott pralinékat — allit el§, melyek klasszikus bécsi édes-
ségként valnak ismertté.

11 A Mozartot és Erzsébet osztrak csaszarnét és magyar kiralynét kozéppontba allit6 allando és idszaki
tarlatok gyakoriak Bécsben. J6 példa erre a Museumsquartier teriiletén fekvé Mumok-ban (Museum
moderner Kunst Stiftung Ludwig Wien) talalhat6 Mythos Mozart c¢. multimédias élménykiallitas,
valamint az UNESCO Vilagorokség részét képez6 schonbrunni kastély, ahol a latogatok egy VR szem-
iivegen keresztiil 24 perces kisfilm segitségével a Habsburg Monarchia torténetét ismerhetik meg I.
Lip6t tronra 1épésétdl Ferenc Jozsef halélaig, kiilonos tekintettel Sissi alakjara és a hozza kothetd
legendakra. A kézonség virtudlisan is elkoltheti vacsorajat az osztrak csaszarnéval.
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2. abra: A cukrasziizem alapitéja, id. Walter Heindl.
Forras: sajat felvétel.

A tulajdonosok 1967-ben Meidlingben megnyitott boltjukkal alapozzik meg
a mara mar orszagos hatosugartva nétt vallalkozast. A XII. keriileti iizemet a szii-
16kt a két fiq, ifjabb Walter és Andreas Heindl 1987-ben veszi at. A cukraszmes-
terek az iizlethalozat kiépitésébe kezdenek, a kinalatot kozel kétszaz termékfajtara
bévitik. Az eladasok szama néhéany év alatt sokszorosara emelkedik, ami annak is
betudhatd, hogy iizleteiket forgalmas bevasarloutcakon és -kozpontokban miikod-
tetik. A telephely b6vitése 2001-ben sziikségessé valik, igy jon 1étre 4000 m= alap-
teriileten a korszer(i eszkozparkkal ellatott gyartélizem, mely évi hetven milli6 da-
rab édesség gyartasi kapacitasat biztositja. Ugyanebben az évben Liesingben nyitja
meg kapuit a Heindl Schoko Museum reprezentalva a cég arculatanak épitékoveit
is. Két év mulva a Stajerorszag felé terjeszkedd vallalkozas a tartomany székhelyén
két édességiizletet hoz létre. Majd a Heindl-termékek magyarorszagi térnyerése is
megkezdddik, melynek keretében az emblematikus Sissi tallért és a sargabarackos
marcipantallért Pomazon hozzak forgalomba. A bécsi lizem 2006-ban 4tveszi a
nagy multa osztrak édesipari mérka, a Pischinger ostyakészit6 cég két belvarosi fi-
okjat harminc alkalmazottjaval egyiitt. A Heindl-k6zpont 12 000 mz2-re t6rténé bé-
vitése és atalakitasa 2012-ben fejezddik be, 2020 6ta webaruhazat is miikodtetnek.
Egy évre ra két 1j termékiik keriil a piacra Joghurt Kirsch és Joghurt Passion Fruit
néven. A csaladi vallalkozas, melyben mar a harmadik nemzedék tevékenykedik
allando jelleggel, idén iinnepelte fennallasanak hetvenéves jubileumat.

¢ T v

3—4. abra: A cukraszfamilia masodik és harmadik nemzedéke.
Forras: sajat felvétel.
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Az izélményekre csabitas muzeologiai eszkozei

A latogatd a mlzeumi tér felfedezése soran bepillantast nyerhet a csokoladé kul-
tartorténetébe. A kidllitas linearis atvonalat kovetve kiillonb6z6 tematika mentén
szervezodnek az egyes gylijteményi egységek, melyeket megtorpanasra késztetd és
termékkostolasra is alkalmat nyGjté zonék szakitanak meg. ElGszor a csokoladéels-
allitas és -kereskedelem torténeti tja kovethet§ nyomon. A kozolt adatokbol meg-
tudhaté, a preklasszikus korban az olmékok?2 voltak az els6k, akik Kr. e. 1500 koriil
a kakaofat haszonnovényként termesztették a Mexik6i-6bol partvidékén. Tobb
mint kétezer év elteltével a majak kakaotermesztése — akik szAmara az olmék kul-
tara sok esetben példaként szolgalt — Kr. u. 600 koriil szintén jelentésnek szami-
tott. Mivel a 7. szdzadban még nem tudtak a kakadport sem zsirtalanitani, sem fi-
nomitani, igy fabdl késziilt habaré eszkozzel kellett folyamatosan az oldatot ke-
verni, hogy a massza homogén maradjon, és ne iilepedjen le iszapszertien az edény
aljara. Az aztékok a 14. szdzadban e készitményt Xocolatl-nak (kesert viz’) nevez-
ték, az 6rolt kakaot hideg, esetenként meleg vizzel keverve — gyakran vanilidval és
Cayenne-borssal, chilivel, kiillonb6z6 magokkal, gyokerekkel vagy viragokkal ize-
sitve — italként, ritkan levesként fogyasztottak.

5. abra: A csokoladékészitéshez haszndlt eszkézok: molinillo és cserép véedények.
Forras: sajat felvétel.

A csokoladé az aztékoknal presztizsterméknek szamitott: élvezete az ural-
kodbhaz tagjai, az el6kel6k és a harcosok kivaltsaga volt. A kakad a pochteca-k3
kozremiikodésével kereskedelem utjan keriilt az iiltetvényekrdl a f6varosba, Te-
nochtitlanba. Ez az egyik legkiterjedtebb mezoamerikai bennsziil6tt indian civili-
zacid nem ismerte a mérleget, igy a kakaobab értékét és mennyiségét nem sily,

12 V5. COE, Michael D.-KOONTZ, Rex: Mexico: from the Olmecs to the Aztecs. Thames & Hudson,
London—New York, 2002.

13 Utaz6 kereskeddk az Azték Birodalomban. A piaciranyités, a birodalom hatérain beliil és kiviil is ke-
reskedelmi tevékenységet folytattak, informéciokat kozvetitettek. V6. SALOMON, Frank: Pochteca
and mindala: a comparison of long-distance traders in Ecuador and Mesoamerica.=Journal of the
Steward Anthropological Society 1-2. (1978), 231—246.
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hanem darabszam alapjan allapitottak meg. A majaktol atvett mértékegység mint-
egy nyolcezer szem kakaobabot tett ki; annyit, amennyit egy ember a hatan elbirt.
A fejlett kozépamerikai tarsadalmakban a kakaobab fizetGeszkozként is funkcio-
nalt: példaul egy pulykatojas két, egy nyl tiz, egy rabszolga pedig szaz ,fan termd
pénzbe” keriilt. Amikor a spanyol konkvisztador, Hernando Cortés 1519-ben meg-
hoditotta Mexikot, e malyvafélék csaladjaba tartozo termésbdl tobb mint ezer ton-
néra lelt az azték uralkodd, II. Moctezuma?4 palotajaban. E haszonnovény gazda-
sagi értékét mutatja, hogy a piramisok legmélyén szdmos csapdaval és magikus
szerkezettel védtek az illetéktelen behatol6kkal szemben. Kés6bb a kakadbab ado-
ként is szolgalt. Gyakran el6fordult, hogy hamisitottak, melynek kiilonb6z6 tech-
nikai voltak: példaul vizbe aztattak, hogy megduzzadjon, el6fordult, hogy hamu-
szintlire vagy halvanypirosra szinezték megtévesztésiil.

A nagy foldrajzi felfedezések idején a kakad a spanyol hoditok révén valt
ismertté Eurépaban. Itt jellemzben a madridi, a parizsi, a londoni és a bécsi udva-
rokban fogyasztottak, majd mas eur6pai uralkodoi kézpontokba is elkeriilt. A tor-
téneti alakulasban jelent6s valtozast hozott, amikor is a 17. szazad kozepétdl meg-
nyitottak kapuikat a csokoladézok. Ez egytttal a termék statuszvaltisaval is egylitt
jart, hiszen ekkor a kakao a tarsadalom szélesebb rétegei szamara elérhetd aru lett,
azaz luxuscikkbdl a hétkoznapok gyakran fogyasztott termékévé valt. Ebben t6bb
tényezl jatszott dont6 szerepet: a miivelés és a modszeres termesztés, valamint a
technologiai eljarasok tokéletesedése kovetkeztében a kakad bekeriilt a nemzet-
kozi kereskedelembe, ami egytttal arcsokkenést eredményezett, homogénebb lett
az allaga annak betudhatoéan, hogy feldolgozasa soran viz helyett tejet, illetve a
spanyol gyarmatokro6l szarmazo6 nyerscukrot hasznéltak.

A masodik témakor a kakadfa koré szervezédik. A kakadbab termesztésétdl
— a sziiretelésen, a fermentalason (az erjedésen), a szaritason, a tarolason, a por-
kolésen, az 6rlésen, a konsolason's 4t — a kakadémassza elkészitéséig tart6 folya-
matroél tobbféle modon informalédhat a latégatokozonség. Ezaltal a tarlatrende-
zésben a lathat6 valosaga mellett az olvashat6 valosag is kozponti szerephez jut.
Kisérgszovegek tajékoztatnak arrol, hogy a kakaofa vad fajtaja az Amazonas bal
oldali mellékfolyoja, a Rio Negro és Dél-Amerika egyik leghosszabb foly6ja, az Ori-
noco fels§ folyasanak teriiletérél szarmazik. Az iiltetvények az Egyenlit6tdl
északra és délre nagyjabol a 20. szélességi fok mentén teriilnek el. A svéd termé-
szettudo6s Carl von Linné nevezte el a kakadt Theobroma cacaonak,® mely a maja
cacahuaquchtl sz6 (istenek eledele’) tiikorforditasa.

14 T1. Moctezuma (1502—1520) Mexiko kilencedik azték uralkodéja. V6. LEVY, Buddy: Conquistador:
Hernan Cortes, King Montezuma, and the Last Stands of Aztecs. Banram, New York, 2008. A ma-
gyar és szamos idegen nyelvben helytelen irAssméddal Montezuma névvaltozat terjedt el. Az quetzal-
tollakkal ékesitett indian fejdiszét a bécsi Volkskundemuseumban 6rzik.

15 A konsolas a csokolddé alapmassza finomitasara szolgalo eljaras, amely nélkiil a késztermék egyfel6l
szétmorzsolddna a szdjban, masrészt olyan érzést keltene, mintha homokot enne az ember. A csaladi
manufaktira naponta mintegy két tonna pralinémasszat tud feldolgozni. A Sissi Taler-bél egy ora
alatt hétezer darab késziil. Fészezonban mintegy 192 ezer csokibanint gyartanak naponta, ez egy-
masra rakva 16 km hosszu ttszakasznak felel meg, mellyel a bécsi Ringstrasse-t hdromszor lehetne
korbekeriteni.

16 A 18. szdzadi botanikus személyéhez kothet6 a modern tudomanyos nevezéktan kidolgozésa is. COR-
NEJO, Omar E.et al.: Population genomic analysis of the chocolate tree, Theobroma cacao L., pro-
vide insights into its domestication process.=Communications Biology. 1 (2018), 167.
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6. abrai: A kakabbab sziireteléskor haszndlt machete.
Forras: sajat felvétel.

A Fairtraide-dijban és a Brand Life elismerésben részesiilt csaladi miihely
tudatosan figyel a nyersanyagok kivalasztasara. A kakaobabfajtak Elefantcsont-
partrél, Ghanabol, Indonéziabdl, Spanyolorszagbdl érkeznek. A tulajdonosok rend-
szeresen felkeresik a kakaoiiltetvényeket, egyiittmiikodnek a termelGkkel, Afrika-
ban szocidlis—egészségiigyi—oktatasi projekteteket tdmogatnak, odafigyelnek a
kakadbabtermelGk élet- és munkakoriilményeire. A méltanyos kereskedelem el-
kotelezett hiveiként hangstlyt fektetnek a mindségre, gondosan megvéalogatjak
beszerzési forrasaikat, magasabb 4ron vasaroljak meg a helyi beszallitoktol a hoz-
zavalOkat, igy a btza- és a szojalisztet, a cukrot, a lekvart, a likért. Az emberi jogok
szem el6tt tartasaval megsziintetik a gyermekmunkat a partneriiltetvényeiken és
a kornyezeti fenntarthatosag jegyében a harmadik vilagban megprobéljak mérsé-
kelni az erd6irtést.

A muzeumi térben a csokoladéelGallitas folyamata nagyformatuma fényké-
pek, archiv felvételek, a jelent6s kakaotermeszt6 régiokrol készitett vilagtérkép, a
tarlokban elhelyezett jelentéshordozé targyak és a hozzajuk rendelt magyarazo
szovegek révén kel életre, melyeket érzékszerveket tesztel6 installacios elemek
egészitenek ki. Az izlel6bimbokra erésen hat6 csokoladékutak, a szagloszerveket
probara tevé orgonasipszeri szerkezet, az 0sszetevok felismerését érintési észle-
1éssel ellendrzd kiallitasi feliilet, a bonbonokkal diszitett négyemeletes csokoladé-
torta, a mennyezetig éré kvizoszlop mind a figyelemfelkeltést szolgéljak, egytttal
»€16” talalkozast kinalnak a csokoladéval és alapanyagaival. Idén egy kiilonleges
antik lelettel, egy koriilbeliil 5300 éves kétfiiles ivoedény masolataval béviilt a
gydjtemény, melyet Ecuador osztrak nagykovete, H. E. Mireya Mufioz Mera ado-
manyozott az intézménynek.
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7. Gbra: Fehér-, ét- és tejcsokoladékt. Forras: sajat felvétel.

A kovetkez6 tematikus egység a csokoladé orvoslasban, gydgyaszatban és
wellnessiparban beto6ltott szerepét jarja koriil. A latogat6 informativ szovegek ré-
vén bévitheti ismereteit a termék kedvez6 élettani, egészségmegdrzo tulajdonsa-
gairdl, a csokoladé hangulatjavito, élénkit6 hatasardl az angol neuropszicholégus,
Neil Martin'7 kutatasai nyoman, illetve a kakadvajjal késziilt arc- és testapolokré-
mek alkalmazsi mddjairdl, az afrodizidkumként is hasznalatos Cocoheal nevii ha-
téanyag sebgyogyulast és a borsejtek novekedését elGsegits, a teobromin vizhajto,
értagito, valamint szivmiikodésserkentd hatasarol.

A negyedik egységben a cég legnépszertibb produktumai keriilnek a k6zép-
pontba, melyek az aromak egyediilall6 valtozatossagardl tantiskodnak. gy példaul
kiilon vitrint kapott a kézzel csomagolt Sissi Taler, a maroni csokis gesztenye, a
Ruby Schokolade markanéven forgalmazott csokibanan. A Pischinger Mandel-
und Haselnuss Ecken, a Christbaumbehang, a kiilonféle gyiimolcszselék, lik6ros
kodik, hogy a sziil6k gyermekeik vildgrajovetelét mindig 4j édességfajtaval iinne-
pelték meg. Az ifjabb Walter a Nussbombe, Erich a Coctail, Ursula a Nussbeugel,
Andreas pedig a Rehriicken nevi pralinét ihlette.

8. dbra: Az emblematikus Sissi Taler iiveguitrin alatt. Forrads: sajat felvétel.

17V6. MARTIN, Neil: Psychology. Pearson Education, London, 2013.
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Ebben a csokoladét a fogyasztasantropoldgia nézGpontjabdl megragadd
egységben intenziven érvényesiil a képi és a térbeli kornyezet vasarlasra 6sztonzé
hatasa. A kiilonb6z6 csokoladéfajtak, a termékhez kothetd javak és szolgaltatasok
az arulét viszonyrendszerében nyerik el jelentésiiket. A kiallit6i szandék tudatosan
alkalmaz vasarlasra 0sztonzo vizualis eszkozoket, melyeket reklamcélu tizenetek
egészitenek ki. A SchokoMusuem mint komplex kommunikacios helyszin az tizleti
érdekeket szem elGtt tartva hatékonyan tudja érvényesiteni azt az intézményi t6-
rekvést, hogy a latogatot a mizeummal szemkozti mintabolt felé iranyitsa, ahol a
vendégek bevalthatjak kedvezményre jogositd belépdjegyiiket. A ,,csabitas” mar az
el6csarnokban megkezd&dik és folyamatos jelenlétérol az 6sszekot6 folyosokon a
kinal6talcakra halmozott pralinéfajtak latvanya és illata gondoskodik. A biléta
tobbfunkciés szerepe nem szokatlan a gasztronémiai mtzeumokban. Eklatans
példa erre a katalan févarosban talalhaté Museu de la Xocolata, ahol maga a tikett
el is fogyaszthato.

9. dbra: Vdltozatos pralinéfajtak. Forras: sajat felvétel.

E kiallit6térben az izek, formak és miivészi csomagolasok mellett a kakao-
feldolgozas egykori eszkozei ragadjak meg a tekintetet. Majd a f6ldszinti terekbdl
a latogat6 a 1épcsén felfelé haladva a latvanyrészleghez jut el, ahol betekintést
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nyerhet az egyes részmunkafolyamatokba. Az emeleti szintet bejarva életnagysagu

portréfotokat, bonbonos dobozokbdl emelt gilaszerli mértani testeket lathat, és

szamos édességfajtat kostolhat. A kiallitott termékek ugyanakkor tGlmutatnak 6n-

magukon lehet&séget nytjtva tagabb kontextusban val6 értelmezésiikre.

10—11-12. Gbra: A csokoladékészités egykori eszkozvilaga a Heindl Schokomuseumban.
Forrés: sajat felvétel.
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Erdemes szemiigyre venni a csaszarvarosban talalhaté két tematikus intéz-
ményt elhelyezkedésiik, miikodésiik, kiallitasrendezési logikajuk és kiildetésiik
megfogalmazasa tekintetében. Mindkét esetben elmondhato, a kollekcié magan-
kézben van, a vallalkozasok prémium mindségii csokoladét allitanak eld, miikodé-
siiket a piaci viszonyok hatarozzak meg. A BO-YO Chocholate Museum 2000 6ta
miikodik, els6 telephelye a Praterben a Residenzplatzcon, a Madame Toussauds
Panoptikum mellett volt, majd a koronavirus okozta valsiag kovetkeztében Mar-
garetenbe, a Schonbrunner Strassera koltozott. Amig a XXIII. keriileti memoria-
intézmény a kulturalis 6rokség diskurzusaba agyazza a kakad torténetét, addig az
V. keriileti bemutatotér a latvanyra, a gasztronémiai élményszerzésre, a worksho-
pokra fekteti a hangsulyt, amit a mindossze egy helyiségbdl all6 alagsor vidampark
jellegt, attraktiv térkialakitasa, korlatozott fényviszonyai és a targycsoportosita-
sok konstrualt természete még inkabb felerdsit.

eNsERE

13—14—15. abra: A BO-YO Chocolate Museum belsé kialakitasa. Forrds: sajat felvétel.

Ett6l eltérd kiallitastervezési technika segitségével juthat a kozonség él-
ményteli tapasztalatokhoz a Heindl-kereskedés bemutatoterében. Az altalanos
muzeolbgiai eljardsokat sajatosan alkalmazé tarlaton a targyak, a plakatok, a ké-
pek elrendezése, az azokat értelmezg feliratok tartalma, tipografiaja egylittesen te-
remtik meg a mondanival6 és a latogat6é kozotti koherens kapcesolatot. Maga az
épiilet 4j funkciot kapott a tarlat elhelyezésével, hiszen a korabban elsGsorban a
gyartasra, forgalmazasra Osszpontosité csaladi véllalkozés, iizleti tevékenységét
kiegészitve, hatarozott torekvése, hogy megismertesse a tarsadalmi nyilvanossag-
gal a cég alakulastorténetét, nemzedékrél nemzedékre atorokitett tradicioit. A
muzeumi korforgasba bekertil6 targyak és termékek szamara a kiallitotér a transz-
formacios folyamat azon alloméasa, amely lehetGséget nytjt az artefaktumok réteg-
zett jelentésének kibontasara, a kozonséggel valo Gjfajta kapcesolat kialakitasara. E
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helyzetre alkalmazhaténak ttinik az a kopytoffi gondolat,'8 miszerint amig a gaz-
dasagot a kommodifikacio, addig a kultarat a dekommodifikacié — vagyis a tarsa-
dalmi presztizs fenntartisa érdekében a termék arulétbdl torténé kivonasa — jel-
lemzi. A mazeumi térben olyan artefaktumok keriilnek bemutatasra, melyeket a
funkcionalitas és a diszfunkcionalitas oppozicidja jellemez, hiszen azok de- és re-
kontextualizalt kiallitasi tételekként, azaz eredeti kornyezetiikb6l kiemelt és az in-
tencionalitas révén 4j 6sszefiiggésrendszerben értelmezett dologi javakként szere-
pelnek. E mésodlagos funkci6 (vissza)hat a piaci viszonyokra is, hiszen az adott
arucikként felfogott targy értékének, forgalmazhat6sdganak noveléséhez hozzaja-
rulhat kulturalis életrajza (cultural biography of things), ahogy erre tobbek kozott
a Mandzstridban sziiletett amerikai antropologus is rairanyitja a figyelmet.

A Confiserie Heindl tobb mint harminc fiokiizletével az egyik legjelent6sebb
osztrak édesipari termékeket gyarto cég, mely a vilag szdmos pontjara exportalja
dijnyertes termékeit. A csaladi vallalkozis nagyformatumu kiallitidsokon, helyi
vagy nemzetkozi rendezvényeken vald szereplésével kapcsolatban elmondhato,
hogy a Heindl Schokofabrik nem vett részt vilagtarlatokon. Az izem ugyanakkor
bekapcsolodott az egyre markansabban jelentkez6 fesztivalizci69 jelenségébe,
melyre jo példa, hogy 2017 6ta képviselteti magét a Liesingben évente megrende-
zésre Kkeriil6, keriileti jelent6ségli Schoko Maroni-Festivalon, valamint a
Friihlingsfesten. E kiilonleges alkalmakra rendszeresen meghivjak a torzsvasarlo-
kat, a résztvevéknek figyelemfelkelté programokkal és akciokkal kedveznek. A
Pischinger-termékek koré szervezett rendezvény keretében 2019-ben a Heindl cég
oriasi tortaval emlékezett meg a nagymulta osztrak vallalkozasrol, mely olyan rep-
rezentativ cselekvésnek tekinthet§, amely Osszefiiggésbe hozhaté a keriilet
iméazsalakitési torekvéseivel is.

Osszegzés

Egy muzeumi esettanulmanyon keresztiil vizsgaltam a csokoladé mint arucikk
kulturalis reprezentacio6jat, tarlatrendezési technikait a torténeti idébeliség koor-
dinataiban e gasztronémiai joszagot a kulturalis 6rokségrol szold kortars diskur-
zusba helyezve. Az elemzés feltarta, hogy nevezett édesipari termék egyarant része
a hétkoznapi és a presztizsfogyasztasnak, sajatos szocialis gyakorlatok kapcsolod-
nak hozza, az élet szamos teriiletén hasznositjak, gyijteményi gyakorlatba integ-
ral4sa is megtortént. A csokoladé csabité vilaga cimet visel§ alland6 téarlat a kul-
thra taplalkozas- és fogyasztastorténeti aspektusbol torténé megragadasat tlizte ki
célul, melynek soran figyelmet forditott a kulturalis csere2c (Kulturaustausch) ré-
vén a produktum nemzeteken 4tiveld jellegének kihangsalyozasara. A tarlat 1étre-

27 7

hozbi a kakébabfajtakat elgallitasuk helyéhez kototték, azaz a foldrajzi szempont

18 V5. KOPYTOFF, Igor: A dolgok kulturalis életrajza: a kommodifikicié mint folyamat SAJO Tamas
(ford.). Replika, 2008/11. (63.), 107—129.

19 BODROGI Ferenc Maté: A Fesztivalizacié paradigméja: reflektalt élménykozpontiusag = Alfold,
2016/11. (67.), 56—71.

20 V6, FRANKFURTER AKADEMIE FUR KOMMUNIKATION UND DESIGN (Hrsg.): Kulturaustausch.
NETZ Verlag, Kiliansroda, 2019.
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érvényesitésével a kultiratudoményi fordulatok koziil a re-mapping2! konceptu-
séara reflektaltak. A bemutat6térben az érzékszerveknek nagy szerep jutott, hiszen a
tej-, ét- és fehércsokoladé megkostdlhatd, a kakadbab megizlelhet6, szamos édes-
ségalapanyag pedig szaglasprobaval tesztelhetd volt. A kiallitas ezen tGlmenden be-
pillantast engedett a csokoladé-el6allitas technoldgiajaba, valamint a gyartashoz
sziikséges eszkozok vilagaba. Az, hogy a Heindl-termékek muzeumi keretet kap-
tak, a csalad szamara presztizsértéki. A vallalkozas tényleges haszna els6dlegesen
nem a muazeumi latogatok jegybevételeibdl, hanem a magas mingségii termékek
piacra juttatasabol szarmazik, igy a Heindl Schokofabrik a kulturalis reprezenta-
ci6 szimbolikus er6forrasait sajat arculatanak épitéséhez, sajatos gazdasagi, tu-
risztikai megfontolasokat figyelembe vevé céljainak eléréséhez hatékonyan ak-
nézza ki. Nem épitett ki szakmai partnerkapcsolatot mas csokoladémuizeumokkal.
E helyzetre vonatkoztathaté6 a médiumok modellszerd alapmozgasanak elve, 22
vagyis, ha a 21. szazadi Kulturwissenschaft felfogasidban a mtzeumra médium-
ként=3 tekintiink, akkor egy 4j gytjtemény létrejotte nem teszi feleslegessé a mar
megléviket, ugyanakkor Gjrapozicionalasra készteti azokat. A téma egy konkrét
eseten keresztiil torténd megragadisa tampontot nydjthat a gasztronémiai javak
torténeti értelmezéséhez, tirsadalmasitasanak, intézményesitésének kérdéskoré-
hez. E kiallitotér eklatans példaja a gasztrondémiai tartalmakat bemutat6 tarlatok
kortars gytijteményi reflexidinak.

21 V6. RADCLIFFE, Sarah A.: Re-Mapping the Nation: Cartography, Geographical Knowledge and Ec-
uadorian Multiculturalism = Journal of Latin American Studies, 42 (2010), 2, 293—323. (May 2010)

22 V(. SCHANZE, Helmut (Hrsg.): Handbuch der Mediengeschichte. Alfred Kréner Verlag, Stuttgart,
2001.

23 V6. WOHLFROMM, Anja: Museum als Medium — Neue Medien in Museen. Uberlegungen zu Stra-
tegien kultureller Reprdsentation und ihre Beeinflussung durch digitale Medien. Herbert von Ha-
lem Verlag, Kéln, 2002., BROLL, Marta Cornelia: Das Museum als Medium. Multimediaeinsatz in
Museen. Neue Wege und Aufgaben der Museumspddagogik im Dialog mit den Besuchern. Techni-
sche Universitat, Dresden.
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Abstract

SWEET EXPERIENCES IN VIENNA, OR THE CULTURAL REPRESENTATION OF
CHOCOLATE AT THE HEINDL SCHOKOMUSEUM

In my presentation, I will undertake an anthropological analysis of the Heindl
Schokomuseum in Vienna. The main aim of the permanent exhibition, entitled
Verfiihrerische Welt der Schokolade [The Seductive World of Chocolate], is to
capture the culture from a culinary and consumption-historical perspective. The
curators will focus on emphasising the transnational nature of chocolate through
cultural exchange (Kulturaustausch). The exhibition will explore the origins of
chocolate production from a cultural-historical perspective, dating back to Olmecs
culture, the path of its development into a prestige and mass product, its role in
food history, the polyvocality and historical shapes of the cultural codes associated
with it. By situating this gastronomic product in a contemporary discourse on cul-
tural heritage, I examine, through a concrete museum case study, the curatorial
representation of chocolate as a commodity, its display techniques in the coordi-
nates of historical temporality. My aim is to present the Austrian model of social-
isation and commodification of this gastronomic heritage (kulinarisches Erbe)
through the collection of a private museum in Vienna.

Keywords: chocolate, cocoa beans, Heindl family, cultural exchange, gas-
tronomic heritage, museum representation.
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